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 چکیده
تباه شدن کالا پردازد.  می کنندهو تولید کننده مصرفاقتصادي این مقاله به بررسی نظري آثار اسراف در رفتار 

هاي در تابع مطلوبیت مصرف کننده قواعد ارجحیت »أکل«فقط  وسبب ایجاد مطلوبیتی براي مصرف کننده نخواهد شد 
پس مصرف کننده است. » مسرف«و » أکل«از لحاظ تعریفی مصرف برابر با مجموع ». مسرف«پذیرد و نه آشکار را می

دهد. میزان درآمد از دست داده شده در از دست می )یعنی تباه شدن منابع( »مسرف«بخشی از مطلوبیت خود را به دلیل 
را از لحاظ کار  مصرف کنندهرفتار . لذا در این مقاله بماندتا رفاه وي ثابت  جبران گردداثر اسراف باید توسط کار بیشتر 

اسراف ي نظیر . مواردشود میاسراف در تولید بررسی در بخش دوم مقاله کنیم. بررسی میدر ارتباط با اسراف و فراغت 
از دیدگاه کاهش  فساد محصولو همچنین  ضایعات در تولید، اسراف در ترکیب نابهینه عوامل تولید، کل وري هرهدر ب

توان ابراز داشت که اسراف هاي نظري می شوند. بر اساس بررسی حصول ناشی از اسراف بررسی میبازدهی و عرضه م
هاي اقتصاد اخلاق در  حال اگر آموزه برند خواهد شد. ها و مطلوبیتی که از فراغت میسبب از بین رفتن فراغت انسان

تدل مصرف سوق داد در غیر این صورت توان این فرآیند را به سمت رفتار مع شاکلۀ الگوي مصرف تقویت شوند می
و گزاره اخیر با پیشرفت اقتصاد  .شدخواهد کشیده » فقط مصرف -فقط تولید«جامعه به سمت صرف تمام سرمایه خود به 

 دانش محور تشدید نیز خواهد شد.
 

 رفاه   ؛ تبذیر؛اقتصاد اخلاق ؛اسراف ؛رفتار تولیدکننده ؛کلمات کلیدي: رفتار مصرف کننده
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 مقدمه
یوتیلیتاریانیسم تمام سرمایه زندگی هاي رفتار اقتصادي تربیت نشوند جامعه با کشیده شدن به سمت  شیوهاگر 

هایی بکار گرفته شوند تا از  پس باید آموزه نماید. خود را صرف تولید کالا و سپس مصرف آن و تلذّذ از آن مصرف می
مصرفی ي هادهی رفتار مبناي جهت تواند جلوگیري نماید. این نگاه می» مصرف فقط -تولید فقط«تبدیل انسان به ماشین 

مبحث اقتصاد اخلاق این نگاه را بر  ، این است کهباشد معیارهاي مستقر در رفتار مصرف کننده و تغییر ف الگوي مصرو 
 گشاید. رفتار اقتصادي انسانها می

در نظریات جدید اقتصادي ه کمتر اقتصاد اخلاق به عنوان مبحثی که همواره مد نظر فلسفه اقتصاد اسلامی بود
که نماییم  مطرح می به عنوانی نامی نو از مباحث ارزشی قدیمی در اقتصادرا اد اخلاق اقتصمورد توجه قرار گرفته است. 

هاي  پردازد. در این نگرش هدف بررسی هاي اقتصاد و رفتار اقتصادي می با توجه به رعایت اصول اخلاقی به تحلیل پدیده
حظات ارزشی و اخلاقی تحلیل کرد. بلکه باید اقتصادي این است که تنها نباید مسائل اقتصادي را صرفاً مادي و بدون ملا

اي تجزیه تحلیل نمود که  اصول ارزشی اخلاق انسانی را در راستاي مسائل اقتصادي مد نظر قرار داد و مسائل را به گونه
صادي دو منافع فرد و جامعه با ملاحظات مادیات و معنویات انسانی هردو مد نظر قرار داشته باشد. این نگاه به مسائل اقت

هاي فردي و  سازد و این دو نگاه را با زمینه بعد مادي و معنوي انسان را در رابطه با اقتصاد بطور همزمان مطرح می
سنجد که برخلاف نگاه مادي به اقتصاد جامعتر است و ضمن قبول  اجتماعی در جهت بررسی رفتار فرد و اجتماع می

 اي وسیعتر از مادیات صرف دارد.   ادي و معنوي انسان در دامنهقوانین علمی اقتصاد سعی بر یافتن رفاه م
غایب ماول شخص  از اشو ن »فعالا«یکی از مباحث مهم در اقتصاد اخلاق مبحث اسراف است. اسراف از باب 

»رَساست و این خروج بیشتر به اخراج در فزونی است تا نقصان. راغب اصفهانی  »از حد اعتدال خارج شدن«به معنی  »ف
. تعریف و ترجمۀ رساي دیگري را براي اسراف قرآن خطی 2کنده افعال انسان تعریف مییرا تجاوز از حد در کل »سرف«

قرب زمانی این ترجمه به  جه این مقاله قرار دارد.ونظر و ت دهد که بیشتر موردارائه می 3آستان قدس رضوي 4شماره 
 ناطق اقرب است.  قصودعد تاریخی به ملا اقل از ببه منطوق مصداق مفهوم  قاطبانصدر اسلام در 

معنی شده است. ایـن معنـی    »تباهیها و تباه کرده«اسراف به معنی و ِ »کند تباهکاري«ف به معنی رَسدر این قرآن اَ
اخلاق اهمیـت بسـزایی دارد. زیـرا تبـاه کـردن منـابع در اقتصـاد اخـلاق از اهـم           یعنی تباه کردن از لحاظ اقتصاد و اقتصاد

 ءمنابع احصـا  باشد و اگر بخشی ازمنابع می بردن حداکثر از موضوعات قابل بحث است. زیرا در اقتصاد هدف اصلی بهره
ي دچار نقصان خواهد شد. از ایـن رو  سازي در همۀ بازارها و رفتارهاي اقتصاد شده غیرقابل بهره برداري باشد مسلماً بهینه

 پردازیم.ترین مباحث اقتصاد اخلاق است که در اینجا به آن می باید گفت مبحث اسراف یکی از اساسی
اي فرزنـدان آدم  « 4انـد. در ذیـل آیـۀ   اند و آن را مذموم شمردهدر قرآن کریم آیات متعددي به اسراف پرداخته

-اسـرافکاران را دوسـت نمـی    ونـد بخورید و بیاشامید و اسراف مکنید که خدازینتهاي خود را در هر مسجدي برگیرید و 

                                                
 .236راغب اصفهانی، معجم مفردات الفاظ القرآن، انتشارات دارالفکر، بیروت، لبنان، صفحه  2
وزارت فرهنگ و  ،1363فرهنگ لغات قرآن خطی آستان قدس رضوي با ترجمه فارسی کهن، موسسه مطالعات و تحقیقات فرهنگی،  3

آموزش عالی. این مجموعه به کوشش احمدعلی رجائی بخارایی از قرآن مزبور استخراج شده است و کاتب قرآن مزبور سعدبن عبدالجبار بن 
 احمد المکنیّ بابی الحرث.

 .»ا وَلاٰتُسْرفُِوا اِنَّهُ لاٰ يحُِبُّ الْمُسْرفِينَ وَ كُلُوا وَاشْرَبوُ ٰ� بَني اٰدَمَ خُذُوا زينَتَكُم عِنْدَ كُلِّ مَسجِدٍ «. 31سوره اعراف، آیه  4
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اي » ٰ� بـَني ءاٰدَمَ خُـذُوا زينـَتَكُم«« :5مرقـوم اسـت کـه    هدتفسیر شریف بیان السعاده فی مقامات العباشرح این آیه در در  .»دارد
هـاي   و لبـاس  طهارت ابـدان از اخبـاث و احـداث   جمال شما به آن است، از  هاز آن چایتان را برگیرید، زینتهآدم فرزندان 

هـا   د از روغنشو میداده زینت با آن چه که  رهآن با شانه کردن و غیر  تانو ریش تانمویهاي سر و حسن دادنزیبا پاکیزه، 
ز احوال و اخلاق او  هاز محبت خویشاوندان و عقاید صحیحو امور آخرت  از هو اقوال فصیح افعال حمیدهو خضاب و از 

و بیـان مسـجد و وجـه    در هـر مسـجدي،   » عنْد کُلِّ مسجِد«ه و معاینات روحی هو مشاهدات قلبی هو مکاشفات صحیح جمیله
آیـه و  . و زینت و مسـجد در ایـن   گذشت دخول لفظ عموم بر آن و این که اصل همه عبارت از خلیفه خدا در زمین است

، بـه  یابـد وارد شـده اطّـلاع   ع هرکس بخواهد بـر آنچـه کـه از معصـومین      .غیر آن به آنچه که ذکر کردیم تفسیر شدهدر 
بخورید و بیاشامید زیرا که زینت و خوردن و آشامیدن بـراي   »وَ كُلُوا وَاشْرَبوُا« و غیر آن دو رجوع کند. »صافی«و  »کافی«

بخشـد، تعمـیم خـوردن و     بلکه شما را براي این کار تقویـت مـی   ،وجوه در مساجد منافاتی ندارد ۀشما مباح است و با اقام
توجه به اقامه وجوه (زینت کردن که از در افراط به  اسراف نکنیدولیکن  »لاٰتُسْـرفُِوا وَ « مانند زینت واضح است.هآشامیدن 

در  در افـراط آن و حفـظ آن از کثیـف شـدن، و    ل بهـاي  تحصـی و آن نفوس شما به تحصـیل  به دلیل اشتغال وامانید،  )حقّ
، موجـب  ي شـما زیرا خوردن و آشامیدن بیش از اندازه اشـتها  ،خوردن و نوشیدن و در پاکیزه کردن خوراکها و نوشیدنیها

هر چیزي که باشـد   خداوند اسراف کاران را در »اِنَّهُ لاٰ يحُِبُّ الْمُسْرفِينَ « زیان در کالبد و روان و کسالت و اشتغال شماست.
چنانکـه در خبـر در جـواب کسـی کـه پرسـیده        دوست ندارد. زیرا که اسراف در همه افعال و اقوال و احوال جریان دارد.

چـون اسـتعمال    : بلی، در وضو اسراف هست اگر چه بر سر نهر باشی.هآیا در وضو اسراف هست؟ فرمود وارد شده:است 
ار تحصیل حقیقت آن فعل و زیادتر از تحصـیل کمـالات آن اعـم از ایـن کـه فعـل       قوا و اعضا در هر کاري زیادتر از مقد

شود و این معنی برحسب تنزیل اسـت. امـا برحسـب تأویـل و بـاطن،       واجب باشد یا مستحب یا مباح، اسراف محسوب می
غفلـت  مـورد آنهـا   در اسراف در خوردن و آشامیدن و پوشیدن به این است که نفس بر عقل غلبـه کـرده و از امـر و نهـی     

 »بر عقل و امر الهی. غالباسراف تحصیل کردن مشتهیات و خواستهاي نفس است  پس هماناکند،  می
کـل و شـرب   أدر این مبحث به مفهوم اقتصـادي   ، واز بیان فوق جامعیت منع اسراف در همه امور قابل فهم است

از ثمـره آن هنگـامی کـه بـه بـار      «: 6فرمایـد دیگري مـی پردازیم. در آیۀ  گنجد میکه از بعد اقتصادي در زمرة مصرف می
کـه اشـاره بـه ابعـاد      »دارد.مسرفان را دوست نمی نشست بخورید و روز برداشت حق او را بدهید و اسراف مکنید که خدا

ر وجود دارد که ضمن اینکـه مالکیـت فـرد را ب ـ   قرآن در آیات که ي دیگر اشارات متعددتولید در رابطه با اسراف دارد و 
 منابع هم در مصرف و هـم در تولیـد   کند که جانب اعتدال را در صرفدارد وي را محدود می اموال خود ضمناً مرعی می

 شمارد.رعایت کند و تجاوز از این حد را اسراف دانسته و مذموم می
اخبار زیـادي  رح و شعامه و صحاح ستهّ خاصه اربعه و در روایات کتب  برادران متسننو امامیه تفاسیر نه تنها در 

اند کـه مـرور    قرار دادهکتب فقهی نیز به کراّت مبحث اسراف را تحت مداقهّ  بلکهرد شده ااسراف وو حکم درباره حکمَ 
 هـاي  اهـم سرفصـل  اقتصادي معاصر نیز هرچند مبحـث اسـراف را از    -کتب تحلیلی بر این ادبیات جلدها کتاب لازم دارد.

                                                
االله  حشمتدکتر بیان السعاده فی مقامات العباده، جلد پنجم، ترجمه محمد رضاخانی و  ،حاج ملاّ سلطانمحمد بیدختی گناباديحضرت  5

 .268-269ریاضی، صفحات: 
 »وَ آتُوا حَقَّهُ يَـوْمَ حَصادِهِ وَ لا تُسْرفُِوا إِنَّهُ لا يحُِبُّ الْمُسْرفِينَ  كُلُوا مِنْ ثمَرَهِِ إِذا أَثمْرََ « 141سوره انعام، آیه  6
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ولی به بررسی رفتار اقتصادي واحدهاي اقتصـادي یعنـی مصـرف کننـده و تولیدکننـده از لحـاظ       اند  اقتصاد اسلامی دانسته
نیز توسعه داده نشده اسـت. و بـا توجـه بـه اهمیـت آن      نگاه اقتصاد اخلاق این موضوع نیز از و همچنین  اند. نظري نپرداخته

 رد.لازم است که همچنان درباره آن تدقیق و تحقیق و تجربه بیشتري صورت پذی
 

 رفتار مصرف کننده و اسراف
اگر : رد مبناي رفتاري مصرف بر اساس فروض زیر قرار داردخبراساس نظریه رفتار مصرف کننده در اقتصاد 

. این فرض در Bمرجح است به  A میئگومی Bآورد تا مصرف بدست می Aمصرف کننده مطلوبیت بیشتري از مصرف 
باشد دهد و این فرض در اقتصاد اخلاق نیز مورد قبول میتشکیل می را اصل فرض اصلی رفتار عقلانی مصرف کننده

 Bرا بر  Aیا  Bو  Aمصرف کننده بین  Aو  Bهاي ممکن . پس براي تمام گزینهالشرعه العقل حکم به حکم ب امکل زیرا 
تفاوت است. و فقط یکی از این ترجیحات صحیح است و اگر مصرف بی Bو  Aدهد و یا بین ترجیح می Aرا بر  Bیا 

 8. براساس منطق فوق و با فرض مرتبی بودن7ترجیح خواهد داد Cرا بر  Aترجیح دهد او  Cرا بر  Bو  Bرا بر  Aکننده 
 رد پایه ریزي شده است.خمطلوبیت نظریه رفتار مصرف کننده در اقتصاد 

شود که آن در وه بر فروض و منطق فوق موضوع دیگري مطرح میاقتصاد اخلاق و در مبحث اسراف علا در
قابل طرح است. کلیه فروض مربوط به تابع مطلوبیت از قبیل  مصرف کننده رفتارقالب فروضی نظیر اشباع پذیري نیز در 

ار کالا (غیرعدد صحیح بودن) و مشابه همانند اي دیگر از لحاظ کیفیت زمان و مقدو فروض حاشیه 9شبه مقعر اکیداً
 .ندا نیز فرض شده جارد کلاسیک در اینخهاي تحلیل

بـا   (f)رد، مصـرف کننـده تـابع مطلوبیـت خـود را      خاقتصاد  در حالت متعارف در نظریه رفتار مصرف کننده در
 نماید. یعنیتوجه به قید بودجه حداکثر می

)1(                          Max:       f(q1,q2) 
     S. to:       y = p1q1 + p2q2 

شـود  حداکثر می یگرانژ و بدست آوردن شروط لازم و کافی مطلوبیت مصرف کننده هنگاملابا تشکیل معادلۀ 
 :ها شودائی مساوي نسبت قیمتههاي نکه نسبت مطلوبیت
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بـه   y0و  p2و  p1باشد و می q2و  q1نسبت به مقدار کالاهاي  fمشتقات مرتبه اول تابع مطلوبیت  f2و  f1که در آن 
باشند. شرط تعادل فوق به معناي این است که نـرخ جـایگزینی   و درآمد مصرف کننده می q2و  q1ترتیب قیمت کالاهاي 

تـا تـابع فـوق     مثبـت باشـد  بایـد  شرط کافی یعنی دترمینان هشین مرزدار نیز . کالا مساوي مقدار ثابت ضریب لاگرانژ باشد
و  q1حل معادلات بـراي   ضریب لاگرانژ و و  q2و  q1) و مشتق گیري تابع لاگرانژ نسبت به 1از حل مسئله ( .حداکثر باشد

q2 :توابع تقاضا بدست خواهند آمد 

)3(                                            
),,(
),,(

2122

2111

yppq
yppq

φ
φ

=
= 

                                                
7 Transitive 
8 Ordinal 
9 Strictly quasi concave 



5 

در بـا شـرط ثابـت بـودن سـایر متغیرهـا        p2نسـبت بـه تغییـرات     q2و تغییرات  p1نسبت به تغییرات  q1ها تغییرات که در آن
 منفی است.شرایط متعارف (غیرگیفن بودن) کالاها 

آید. بدین  بدست میرد خرفتار مصرف کننده براي تنظیم زمان کار و استراحت نیز از فرآیند مشابهی در اقتصاد 
 توان نوشت:باشد می (y)و درآمد  (L)) به شکل تابعی از فراغت  Uترتیب که اگر تابع مطلوبیت وي (

)4(        U=g(L,y)                                 
نرخ دستمزد باشد زمان فراغت و درآمد وي بـا دو معادلـه زیـر بیـان      rزمان کار و  Wکل زمان موجود براي فرد و  Tاگر 

 خواهند شد:
)5(               L = T-W                                 
                       y = rW               

 خواهیم داشت:) 4(که با جایگزینی در تابع 
)6 (                    U=g(T-W, rW) 

 و قرار دادن آن برابر صفر حداکثر نموده، خواهیم داشت: Wا با مشتق گیري نسبت به رتابع اخیر 

)7(                                            r
g
g

dL
dy

==
−

2

1 

,12که  gg  مشتقات جزئی تابعg  نسبت بهW ) براي جزءهاي 6در تابع ترکیبی (T-W  وrW می  ) تعـادل  7باشـد. شـرط (
دهد. شرط کافی نیز مستلزم منفی بودن مشتق مصرف کننده بین کار و فراغت را در ارتباط با درآمد ناشی از کار ارائه می

 است. Wنسبت به  Uدوم تابع 
به رفاه حداکثر نمودن مصرف است؛ با توجه به ارجحیت نسبی فرد در مورد کار و  نئوکلاسیکنگرش اقتصاد 

مند به حداکثر کردن مصرف ها قابل استنتاج است و افراد علاقهفراغت، از لحاظ نظري هرچند این پدیده از رفتار انسان
مطلوبیت ناشی از مصرف شود که  مشاهده میدهند ولی در عمل ملاحظات فراغت و کار را مدنظر قرار می خود هستند و

. در بیانی بهتر شاید بتوان گفت که توجه انسان به مادیات ملموس که کالاها هستند چربدبر مطلوبیت ناشی از فراغت می
هاي خمسه بشري در کالبد انسانی ماده را بهتر از  بیش از مطلوبهاي معنوي انسانی اوست که ملموس نیستند. زیرا حس

وي مصروف پرداختن  و غم د که تمام همنمایتبدیل به ماشین کار میرا انسان  کند. این پدیده در عمل معنا ادراك می
آن  خود نیز بپردازد که معمولاًلازم براي گردد. در صورتی که انسان باید به تولید محصولات معنوي به تولید مادي می

اصلاح اندیشه و محاسبه و تزکیه و تربیت و نی براي تفکر و شود. یعنی زمادر زمان فراغت از کار مادي بهتر حاصل می
خود نیز لازم دارد تا در این ارتباط به هدف خلقت خود نیز پی برد و قدمی در اعتلاي و معنوي و اخلاقی  امور روحی

ي ) برا8در تابع ( Wروحی خود بردارد. نگرش حداکثر کردن رفاه با حداکثر کردن مصرف به معنی این است که 
حداکثر شدن درآمد بیشتر و بیشتر گردد و مصرف مادي به معناي انتفاع تن از لذائذ جسمی و ملکی به معنی تصاحب 

تواند مصرف کننده کالا بدون حد و مرز باشد. زیرا ر آنان است. در صورتی که انسان نمیروزافزون اموال و تکثّ
کنند،  فرض می 10پذیرنااشباع را مصرف کننده که نده، ها در اقتصاد رفتار مصرف کنبرخلاف نظریات نئوکلاسیک

تواند استفاده کند. به خدمات نمی اي حدوداً مشخص از کالاها واست یعنی بیش از اندازهمصرف کننده اشباع پذیر 

                                                
10 - Non-satiation assumption. 
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 اي از کالاها وعبارت دیگر گنجایش مصرف ندارد. این مسئله اگر در تمام کالاها صادق نباشد لااقل در مورد دسته
ها از داشتن دارائی بیشتر مدنظر خدمات صادق است. در مورد دستۀ دیگر که صادق نیست مبحث تملک و ارضاء انسان

بیشتر است. فرق اساسی  ها و افزایش مطلوبیت آنها در اثر تملکگیرد که این موضوع به دلیل افکار روحی انسانقرار می
دوام بندي کلی کالاها و خدمات در دو گروه بی به تمایزات جزئی طبقهدر این دوگروه کالا از لحاظ کلی و بدون توجه 

و گاه عمر آنها بیش از عمر  ها تملیکی هستندو عمر زیادي ندارند و بادوام ها باید مصرف شونددوامو بادوام است که بی
تواند به عنوان یکی از هاي بادوام میمالکان آنها نیز هست. این موضوع یعنی قناعت در مصرف بخصوص در دارایی

 به آن بپردازیم.جزا هاي اقتصاد اخلاق مطرح گردد و فعلاً از آن پرهیز نموده تا انشاءاالله در مبحثی مسرفصل
همه روي در  اسراف منابع نوعی اتلاف منابع نیز هست ولی واژه اسراف مفهوم عامتري دارد که شامل زیاده

شود که  می» مسرِف«یا » مسرَف«اسم مکان یا زمان براي اسراف،  ومی را ندارد.شود که اتلاف این تنوع مفه امور نیز می
خواهد  »مورد اسراف«به معنی » مسرف«بگیریم را مجازي دهد و اگر مکان یا زمان  به معنی محل یا زمان اسراف معنی می

اه کردن منابع موردنظر ماست که معنی تب مبحث اسراف مدنظر است بیشتر از لحاظ مفهوم اسراف به چیزي که دربود. 
چون اسراف سبب  .کنددوام بیشتر مفهوم پیدا می گرچه درمورد کالاهاي بادوام نیز مصداق دارد ولی در کالاهاي بی

مصرف «، یا ناشی از »حرص خرید«ناشی از  ،شود بخشی از منابع کالایی دچار افساد با تباهی یا دورریزي یا زبالگیمی
 شود 14»مصرف گرایی«تر  یا بطورکلی »مصرف عادتی«یا  13،»مصرف تشویقی«یا  12»مصرف خودنمائی«، یا 11»تقلیدي

شده که  ءزیرا منابعی احصا »ادص«حرف با  »مصرف« نهگنجد  می »ینس«حرف با  »مسرف«واژه ها در معنی  که این واژه
به معنی خرید کالا یا تقاضاي واقع شده  ردخشود. به عبارت دیگر مصرف از لحاظ نظریات اقتصاد واقع نمی »أکل«مورد 

کل به معنی صرف کردن کالا یا به أُ یابد در صورتی کهگردد یعنی با خرید کالا مفهوم مصرف تحقق میتعریف می
-معنی می »بکارگیري کالا«شود و این خوردن لزوماً به معنی بلعیدن با حلق نیست بلکه تلقی می »خوردن«عامه  گانواژ

رفی براي اینکه مفهوم منطوق جدا از تداعیات اذهان باشد استعمال کلمات نامأنوس یا جدید (حتی لاتین) بهتر از طدهد. 
 نویسیم:از این لحاظ اتحاد زیر را میرساند.  مقصود را می

 مصرف = أکل + مسرف                       )8(
 کنیم:که معادل آن را به این شکل تعریف می

)9    (                                        
~qqq += ∗

 

-است که به ترتیب به أکل می qآن مقدار از  ~qو  q٭همان مصرف مدنظر اقتصاددانان نئوکلاسیک است و  qکه در آن 

کالاهاي مختلف تواند در اینجا انواع معانی در مورد وجه مشخصه تباهی را در مورد شود. تباه شدن میرسد و تباه می
ع شدن، از مدافتادن، بلااستفاده شدن و ... باشد یاض ،رریختن کالا، فاسد شدن آن، غیرضروري بودنوداشته باشد. مثلاً د

 که همواره مفهوم تباه شدن در مورد آنها مصداق دارد.

                                                
11 - Imitative consumption pattern. 
12 - Keep up with Jones consumption pattern 
13 - Consumptionism.  

 نماید. نگاه کنید به:  ساموئل استرسُ مصرف تشویقی را علم اجبار انسان به استفاده بیشتر و بیشتر کالاها تعریف می
Samuel Strauss (1870-1953) Critics on Consumptionism. The Atlantic Monthly, November 1924. 
14 - Consumerism.  
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کنیم. از  ررسی می) مجدداً رفتار مصرف کننده را براي حداکثر نمودن مطلوبیت ب9) یا (8با توجه به رابطۀ (
به عبارت  .یی به نحوي تباه شود سبب ایجاد مطلوبیتی براي مصرف کننده نخواهد شدلالحاظ منطقی و عقلی اگر کا

دیگر اگر بخشی از کالاي خریداري شده ضایع یا فاسد شود یا غیرضروري باشد یا به دلیل تغییر زمان قابل استفاده نباشد 
یا از مد بیافتد یا به هر دلیل دیگري مورد استفاده به معنی أکل قرار نگیرد سبب ایجاد مطلوبیتی براي مصرف کننده 

گردد و نه تنها خرید کالا. لذا ري از کالا یا خدمت است که موجب انتفاع و مطلوبیت میبردانخواهد شد. یعنی فقط بهره
 پذیرد و نه مسرف.هاي آشکار را می) فقط أکل در تابع مطلوبیت مصرف کننده قواعد ارجحیت8بر اساس رابطه (

سـاده و محـدود سـاختن    ) و بـا  9تابع مطلوبیت مصرف کننده و مسئله حداکثرسازي آن را مجدداً بـا توجـه بـه (   
 نویسم:مسئله به دو کالا می

)10(                   )()(:.
),(max

~
222

~
111

0
21

qqpqqpytos
qqf

+++= ∗∗

∗∗∗

 

~با توجه به توضیحات ذکر شده مبنی بر عدم مطلوبیت مسرف داریم
1

~
2 ,qq  شـوند ولـی در خـط     وارد تابع مطلوبیت نمـی

 مصرف کننده وارد شده است. یعنی: بودجه

)11(                                 0~
2

~
1

=
∂
∂

=
∂
∂ ∗∗

q
f

q
f

 

 نویسیم:) می10معادله لاگرانژ را براي مسئله (

)12 (                                         )]()([),( ~
222

~
111

0
21 qqpqqpyqqfV +−+−+= ∗∗∗∗∗ λ 

 ) برابر است با:12شرط مرتبه اول براي حداکثر شدن (

)13(                                                                         

0)()(

0

0

~
222

~
111

0

2
22

1
11

=+−+−=
∂
∂

=−
∂
∂

=
∂
∂

=−
∂
∂

=
∂
∂

∗∗

∗

∗

∗

∗

∗

∗

qqpqqpyV

p
q
f

q
V

p
q
f

q
V

λ

λ

λ

 

 یا به عبارت دیگر شرط تعادل در مورد أکل همان شرط تعادل در حالت مصرف است یعنی:

)14(                     
2

1

2

1

p
p

f
f

=∗

∗

 

~باشد زیرا خط بودجه به میزان قبلی میولی سطح مطلوبیت حاصل کمتر از سطح 
22

~
11 qpqp بـه چـپ انتقـال پیـدا      +

 کرده یعنی:

)15(                                                 ∗∗ +=−− 2211
~
22

~
11 )( qpqpqpqpy 

ضـایع شـدن یـا تبـاه     تفاوتی تغییر نکرده ولی به دلیل اینکه بخشی از درآمـد بـه دلیـل    هاي بیبه عبارت دیگر شیب منحنی
شـود کـه مقـدار    مماس مـی  اي تفاوتیهاي بیرود خط بودجه به سمت چپ انتقال یافته و به منحنیشدن کالا از دست می

~مطلوبیت آنها کمتر است. به عبارت دیگر براي جبران این کاهش باید مقدار هزینـه مسـرف   
22

~
11 qpqp بـه مصـرف    +



8 

 15پـذیر بـودن  یعنی به شرط جمـع  مان الگوي اسرافی سابق به حد مطلوبیت بدون اسراف برسد.کننده داده شود تا وي با ه
 تابع مطلوبیت:

)16(                                                 ~

~
2

~
1

*
2121 ),(),(),(

y
qqf

y
qqf

y
qqf += **

 

 )17(                      ~yyy += ∗ 

)18(                        ~
22

~
1122112211 qpqpqpqpqqqp +++=+ ∗∗∗ 

شـود در   از لحاظ مطلوبیت کسب شده توسط مصرف کننده با توجه به اینکه أکل سبب ایجاد مطلوبیت مـی  پس
حالت متعارف در نظریه مصرف کننده، مصرف کننده بخشی از مطلوبیت خود را به دلیل مسـرف یعنـی تبـاه شـدن منـابع      

باید توسط کار بیشتر بدست آیـد   ~yدست داده شده در اثر اسراف یعنی  میزان درآمد از .دهددرآمدي خود از دست می
کنیم. همانطور که در معادلـه  تا رفاه وي را ثابت نگهدارد. لذا در این حالت رفتار وي را از لحاظ کار و فراغت بررسی می

را بـه شـکل زیـر     (V)له دوم متغیر درآمد و زمان فراغت وي است. حال معاد و) نشان داده شده مطلوبیت کارگر تابع د4(
 نویسیم:می

)19(                 

 
میزان تباه شدن منابع درآمدي وي بابت اسراف است که براي حفظ مطلوبیت مصرف با وجود مسرف بایـد ایجـاد    ~yکه 

 پس خواهیم داشت:  .باشدزمان کار براي کسب این درآمد می ~Wشود. 

 )20                                      (           )](,[),( ~~ WWrWWTgrWWTgU +−−=−= ∗∗ 
توان دریافت که براي اینکه تعادل مصرف کننده در این حالت به وقوع بپیوندد میزان) می20) با (6به سادگی از مقایسه (

  W~  ساعت باید به کار خود اضافه کند یا به عبارت دیگر از فراغت خود کم کند تا منابع درآمدي لازم براي مسرف را
مساوي  ~Wو   *Wفوق را نسبت به  Uاگر مشتقات جزئی تابع بدست آورد و نتیجتاً از مسرف هم مطلوبیتی نبرد. پس 

 :صفر قرار داده، خواهیم داشت

)21        (                                                              021 =+−= ∗∗
∗ rgg

dW
dU

 

 حال هر دو معادله بدست آمده را با هم جمع کنیم:

)22     (                                                                              rgggg
dW
dU

dW
dU )()( ~

22
~
11~ +++−=+ ∗∗

∗ 

 :است. به عبارت دیگر )7(که همان شرط تعادل 

)23     (                                                                                                            ~dW
dU

dW
dU

dW
dU

+= ∗ 

 ) را اینگونه نوشت که:23توان (می W=T-L و با توجه به اینکه

                                                
15 Additive utility function assumption 

0~
2

~
1~ =+−= rgg

dW
dU

~

~

~

rWrWy
rWrWrW

yyy

+=

+=

+=

∗

∗

∗
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)24(                           
dL
dU

dL
dW

dW
dU

dW
dU

−== . 

 پس:

)25(                           ~dW
dU

dW
dU

dL
dU

+=− ∗ 

dW~به عبارت دیگر به میزان 
dU      مصرف کننده از مطلوبیت ناشی از فراغت خود را براي تـأمین درآمـد لازم بـراي ابتیـاع

هـا  چنین ابراز داشت که اسراف سبب از بین رفتن فراغت انسانتوان دهد. به عبارت ساده میکالاهاي مسرفی از دست می
این نتیجه گیري ناقض فرض عقلانیت مصرف کننده نیسـت و ایـن موضـوع     برند خواهد شد.و مطلوبیتی که از فراغت می

 ،گیا تبـاهی یـا دورریـزي یـا زبـال     ی ـشود بخشی از منابع کالایی دچار افسـاد  چون اسراف سبب میدهد که  را توضیح می
، یـا  »مصـرف تقلیـدي  «، »حـرص خریـد  «ناشی از شکل غلط و فرم تابعی نادرست تـابع مطلوبیـت بـه دلیـل عـواملی نظیـر       

باشـد عمـلاً    مواردي از این دست مـی یا » مصرف گرایی«یا » مصرف عادتی«، یا »مصرف تشویقی«یا » مصرف خودنمائی«
را مصـرفی  هـاي   اغت خود را از دسـت بدهـد تـا ایـن پدیـده     باید در عوض اینها مصرف کننده بیشتر کار کند و اوقات فر

 شود. گیرد و فقط خیالاً مرتضی می و در اصل با این ارتضاء أکلی صورت نمی ارضاء نماید.
 

 تقاضاي بازارو اسراف 
 چنانچـه  را در توابع تقاضاي افراد براي کالاها مشـاهده نمـود.   (y)توان نقش درآمد می )3(بوضوح از معادلات 

سبب انتقـال تـابع تقاضـا بـه سـمت راسـت و کـاهش آن         yببینیم افزایش  (p)و قیمت  (q)تابع تقاضا را  در دستگاه مقدار 
) به دو قسـمت درآمـد لازم بـراي    19درآمد را همانند معادله اول ( شود. حال اگر مقدارسبب انتقال آن به سمت چپ می

)(تأمین أکل ∗y  براي تأمین مسرفو درآمد لازم)( ~y شود که چنانچـه تقسیم کنیم نتیجه آن می~y    مقـدارش در اثـر
شود. این موضوع نه تنها دربـاره رفتـار    جلوگیري از اسراف کم شود به همین میزان معادله تقاضا به سمت چپ کشیده می

-صادق است زیرا تقاضاي بازار از جمع افقی توابع تقاضاي افراد بدسـت مـی   دارد بلکه براي تقاضاي بازار نیز فرد صحت

 در زیر نشان دهیم: Dijرا به شکل  jبراي کالاي  iآید. یعنی اگر تابع تقاضاي فرد 
)26(                            ),,......,( 1 imijij yppDD = 

mppکه  تـابع   ؛باشـد مـی  iدرآمد مصـرف کننـده    yiو  iکالاي موجود در تابع مطلوبیت مصرف کننده  mقیمت  1,.....,
 تقاضاي بازار برابر خواهد بود با:

)27(                           ),,........( 1
1

im

n

i
ijj yppDD ∑

=

= 

∗تعداد مصرف کننده در بازار است. و با ملاحظه  nکه 
ii yy  را به شکل زیر نوشت:توان عبارت فوق می ~,

)28(                       ∑
=

∗ +=
n

i
iimijj yyppDD

1

~
1 ),,......,( 

دهد که درآمد لازم براي تأمین مسرف تک تک مصرف کنندگان بعنـوان یـک جـزء انتقـال در تـابع      رابطه فوق نشان می
~دهد. براي مثـال اگـر   ر قرار مییثتأتقاضاي بازار وجود دارد و کاملاً تقاضاي بازار را تحت 

iy    گـان همـه مصـرف کننـد 
~مسرف صفر گردد به میزان تابعی از همه مخارج یعنی درآمد لازم براي تأمین 

iy   هاي همه مصـرف کننـدگان در بـازار، 
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یابد. انتقال تقاضا به سمت چپ در بازار به شرط ثابت بودن عرضه و سایر متغیرهـا بـه معنـی    تقاضا به سمت چپ انتقال می
 د.بوکاهش قیمت در بازار خواهد 

 
 رفتار تولید کنندهاسراف و 

باشد ولی مصادیق قابـل تـوجهی   علیرغم اینکه اسراف یک پدیده بارز و شناخته شده در رفتار مصرف کننده می
تواند مولـد ضـایعات یـا افسـاد مـواد      هاي مختلف خط تولید میدارد. معمولاً در فرآیند تولید به دلیلدر رفتار تولیدکننده 

یعنـی منـابع نیـروي انسـانی یـا       ؛اي یا کالاي تولیدي شود یا محصول را با بهاي تمام شده بالاتر تولید نمایـد اولیه یا واسطه
-ه این موارد در زمره مصادیق اسراف در بخـش تولیـد تلقـی مـی    سایر عوامل تولید را بیش از حد لزوم بکار گیرد که هم

هـاي فرآینـد تولیـد بایـد میـزان معلـومی       شوند. به عبارت دیگر از یک مقدار مشخص عوامـل تولیـد بـر اسـاس مشخصـه     
محصول تولید شود که این میزان برابر با حداکثر ظرفیت تولیدي خط اسـت و اگـر از ایـن رقـم کمتـر تولیـد شـود عمـلاً         

تر از آنچه که باید تولید شود باشد نیز اسراف در شود و یا اگر کیفیت محصول پائینسراف در عوامل تولید محسوب میا
 اي حفـظ و در قـدم بعـدي محصـول بـه دلیـل عـدم رعایـت نکـات لازم بـر          بکارگیري عوامل تولید رخ داده است و اگر

سراف واقع شده است. به عبارتی بخش عمـده اسـراف در   ل شدن خواص اصلی آن گردد باز ائزا انگهداري دچار فساد ی
 نمائیم.شود که این موضوع را از این لحاظ بررسی میتولید به استفاده ناکارا از عوامل تولید منتج می

 
 نظریه رفتار تولید کننده

دهد. در حالـت  نشان می Qرا براي تولید محصول  (…,X1, X2)تابع تولید یک بنگاه نحوه ترکیب عوامل تولید 
 شود:از عوامل تولید نشان داده می fبه شکل تابع  qساده تولید 

)29(                         ),( 21 xxfq = 
مقداري با مشتقات مرتبه اول و دوم پیوسته و براي مقادیر مثبت عوامل و -این تابع یک تابع پیوسته تک

0شود. در مقادیر ثابت عنوان یک تابع دقیقاً شبه مقعر معمولی فرض میبه و محصول و افزاینده در دامنه مزبور 
2x  از

با نسبت کل تولید به مقدار  به ترتیب برابر خواهد بود x1عامل تولید هر ائی هعامل تولید دوم میزان تولید متوسط و تولید ن
) را مساوي صفر قرار 29اگر دیفرانسیل کلی تابع (. 1و نسبت تغیرات تولید به تغییرات عامل تولید  1کل عامل تولید 

 ید.آبین عوامل براي تولید در سطح ثابت بدست می (RTS)دهیم نرخ جایگزینی فنی 

)30(                          
2

1

1

2

f
f

dx
dxRTS =−= 

 آید:رفتار بهینه تولیدکننده براي حداکثر کردن سود از حداکثر کردن تابع زیر بدست می
)31(              bxrxrxxpf −−−=∏ 221121 ),( 

آیـد. کـه در آن   بدست می Cو هزینه  pq) بنگاه با حداکثر کردن تفاوت درآمد ناشی از فروش ∏سود ( که در این تابع
p محصول و  شورقیمت فr2 , r1  قیمت عوامل تولید متغیر وb باشد. در این حالت شـرط لازم  هزینه عوامل تولید ثابت می

شـرط کـافی بـراي    . و بـراي تـامین   آیـد نسبت به عوامل تولید بدست مـی فوق از مساوي صفر قرار دادن مشتقات اول تابع 
بدسـت آمـده در شـرط    اگر معادلات  د.ندهعلامت تغییر باید  هربوط) مینورهاي اصلی دترمینان هشین م31حداکثر بودن (
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 آید:حل کنیم توابع تقاضا براي عوامل تولید بدست می x2و  x1را براي  لازم

)32(               
),,(
),,(

2122

2111

prrx
prrx

φ
φ

=
= 

نمایـد.  بنگاه را تعریـف مـی  مکان هندسی نقاطی که با ترکیب عوامل تولید در حداقل هزینه بتوان تولید نمود مسیر توسعه 
به عبارت دیگر میزان حداکثر تولید در سطوح مختلف هزینه مختصاتی از بکارگیري عوامل تولیـد را خواهـد داشـت کـه     

-شود و بنگاه همواره ترکیب عوامل تولید خود را به گونـه هاي عوامل تولید مسیر توسعه بنگاه نامیده میمکان این ترکیب

 کنیم:که روي این مسیر قرار گیرد. این مسیر را به شکل تابع زیر تعریف می اي انتخاب خواهد کرد
)33(           0),( 21 =xxg 

آیـد. بـه عبـارت دیگـر سـه       بدست می Cتابع هزینه بنگاه از حل همزمان تابع تولید و خط هزینه و مسیر توسعه بنگاه براي 
 کنیم:حل می Cتابع زیر را براي 

)34(            
),(0

),(

11

2211

21

xxg
bxrxrc

xxfq

=
++=

=
 

 شود:می یدهآید که تابع هزینه نامرابطه زیر بدست می
)35(              brrqc += ),,( 21φ 

نماید که از شـرط لازم حـداکثر   تابع عرضه محصول بنگاه در یک بازار رقابت کامل عرضه آن مقدار کالا را مشخص می
به عبارت دیگر . حداکثر کردن سود با تساوي قیمت و هزینه نهایی بدست خواهد آمدشرط و آید. کردن سود بدست می

در بازار رقابت کامل براي مقادیري از قیمت که بالاتر از حداقل هزینه متغیـر متوسـط باشـد خواهـد      (S)تابع عرضه بنگاه 
 .بود

 
 اسراف در تولید

 باشند: یم. موارد زیر در این ارتباط قابل طرح مینمائتوانیم از لحاظ مختلف بررسی اسراف در تولید را می
  باشد که در شرایط  یعنی با عوامل تولید ثابت مقدار تولید کمتر از مقدار تولیدي: 16کل وري بهرهاسراف در

 حداکثر بازدهی قابل حصول است.
   د تولیـد  یعنـی ترکیـب عوامـل تولیـد بـه صـورت بهینـه در فرآین ـ       : 17اسراف در ترکیب نابهینه عوامـل تولیـد

 بکارگرفته نشود.
 تر از استاندارد موردنظر در تولیدهاي معیوب یا پائینبه معنی درصد فرآورده: 18ضایعات در تولید 
 و یا توزیع محصول. بندي ، بستهنگهداري ،انبارداريصحیح به معنی عدم وجود فرآیندهاي : فساد محصول 
 کل وري بهرهاسراف در 

کل به معناي این است که از  وري بهرهافزایش کل است.  وري بهره اسراف در مصادیق اسراف در تولیدیکی از 

                                                
16 -Total productivity 
17 - Allocative inefficiency 
18 - Technological inefficiency 
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 مقادیر ثابت عوامل تولید بتوان محصول بیشتري را احصاء نمود.  اگر تابع تولید را به شکل زیر در نظر بگیریم:
)36(                  ),( 21 xxAfq =  

) خواهد بود. حال دو وضعیت را با یکدیگر 29باشد تابع تولید به حالت معادله ( A=1کل است اگر  وري بهرهمبین  Aکه 
 نتـری هرین نحو استفاده از منابع و دیگري تولید کم بازده در حـالتی کـه ب  هتدر حالت بپربازده کنیم. یکی تولید مقایسه می

گـی تولیـد اسـتفاده    تولید در چارچوب بهینـه  گیرد. مسلماً در دو حالت استفاده از عواملنحو استفاده از منابع صورت نمی
 کنیم:شود. براي بیان این حالت  از رابطه زیر استفاده میمی

)37(          ~AAA −=∗ 
مرتبط با آن مقدار از تولید است که بـه دلیـل عـدم     ~Aشود و کل است که در عمل تولید می وري بهرهآن مضرب از  A٭

گـردد  نمـی  ءگردد. این بخش از تولید که به این دلیل احصـا عملاً تولیدي از براي آن احصاء نمی وري بهرهرعایت نکات 
 ) خواهیم داشت:36) در (37با جایگزینی ( نمائیم.نامگذاري می »کل وري بهرهاسراف در «را بعنوان 

)38(               ),(),( 21
~

21 xxfAxxfAq += ∗ 
)(شده ءدر جمله سمت راست تولید احصا ∗q نشده ءو تولید احصا)( ~q  باشـد. بـه    کل مـی  وري بهرهبه دلیل اسراف در

 عبارت دیگر:
)39(            ~qqq += ∗ 

)(کل وري بهرهاسراف در  ~q  باشـد. بـه    تولید محصول موردنیـاز مـی  مازاد براي به معنی بکارگیري منابع یا عوامل تولید
 C ايتوان بدین شکل محاسبه نمود. اگر معادله زیر را بـر را مییا تباه شده عبارت دیگر میزان مواد اولیه مازاد به هرز رفته 

 حل کنیم:

)40(               
bxrxrC

xxg
xxfAxxfAq

++=
=

+= ∗

2211

21

21
~

21

),(0
),(),(

 

 خواهیم داشت:
)41(          brrqrrqC ++= ∗ ),,(),,( 21

~
21 φφ 

هزینه از دو بخش هزینه براي تولید احصاء شده و هزینه اسرافی براي تولید احصاء نشده تشکیل شده است. از سـوي  یعنی 
 :یعنی توانیم میزان تقاضا براي عوامل تولید را نیز بدست آوریم.دیگر با استفاده از روابط فوق می

)42(                     
~
222

~
111

xxx
xxx

+=

+=
∗

∗

 

 ) خواهیم داشت:32بر اساس روابط ( به عبارت دیگر

)43(               
),,(),,(

),,(),,(

21
~

22122

21
~

12111

prrprrx
prrprrx

φφ

φφ

+=

+=
∗

∗

 

~مقادیر 
1φ  و~

2φ  وري بهـره تقاضاهاي اسرافی براي عوامل تولیدي است که اگر بازدهی کل تولید در وضعیت 
کـل وجـود دارد رقـم آنهـا در روابـط       وري بهـره گشت ولی چون اسراف در گرفت مقادیر آنها صفر میحداکثر قرار می

~فوق به صورت اعداد مثبتی نمایانگر است. این ارقام مثبت 
1φ  و~

2φ  شـود تـا توابـع تقاضـا بـراي عوامـل       عملاً سبب مـی
و انتقال تابع تقاضاي عوامل بـه سـمت راسـت باعـث بکـارگیري بیشـتر عوامـل تولیـد و          یابندتولید به سمت راست انتقال 
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 بدون اینکه محصول بیشتري تولید گردد. ،تر شدن قیمت عوامل تولید خواهد شدگران
 اسراف در ترکیب نابهینه عوامل تولید

نظریه  ،در ترکیب عوامل تولید عوامل تولید است. یکی دیگر از موارد اسراف در مبحث تولید استفاده نابهینه از
دهد. یکی ناحیه غیرمنطقی تولید است که در این ناحیه ناحیه کلی مدنظر قرار می دورد امکان تولید را در خاقتصاد 

بازدهی نهایی حداقل یکی از عوامل تولید منفی است. مسلماً در این ناحیه اسراف عوامل تولید بسیار زیاد است. منفی 
باشد که سبب شده بکارگیري واحدهاي مل تولید به معنی بکارگیري عامل تولید مربوطه بیش از حد میبودن بازدهی عا

نهایی از آن عامل میزان تولید را کاهش دهد. مثلاً اگر در زمینی بیش از اندازه بذر پاشیده شود تولید نه تنها افزایش 
-این ناحیه اسراف کمتر از ناحیه قبلی می طقی تولید است درکند. ناحیۀ دوم، ناحیه منیابد بلکه کاهش نیز پیدا مینمی

تواند در حداکثر قابل احصاء نباشد. در ناحیه منطقی تولید محصول می ،باشد ولی به دلیل عدم استفاده بهینه از منابع
ید را بهینه بازدهی نهایی عوامل تولید مثبت است ولی ترکیب بکارگیري عوامل صحیح نیست. چنانچه ترکیب عوامل تول

 بین خواهد رفت. نمائیم این نقیصه رفع خواهد شد و اسراف از
از لحاظ ریاضی رفتار حداکثر تولید با توجه به محدودیت هزینـه از حـداکثر کـردن تـابع لاگرانـژ زیـر بدسـت        

 خواهد آمد:
)44(              )(),( 2211

0
21 bxrxrCxxfV −−−+= µ 

 مساوي صفر خواهیم داشت:  µ, x2, x1با قرار دادن مشتقات تابع فوق نسبت به 

)45(                  RTS
r
r

f
f

==
2

1

2

1 

 0Cباشد. این نقطه به معنی محل تماس خط هزینه به عبارت دیگر نرخ جایگزینی فنی برابر نسبت قیمت عوامل تولید می
کند. محصول را با توجه به محدودیت هزینه تولید میباشد که منحنی اخیر حداکثر می 19با منحنی محصول یکسانی

) و 42مسلماً هر ترکیب دیگري به غیر از این ترکیب عوامل تولید سبب اسراف در عامل تولید است و همانگونه که در (
~) نشان داده شد به میزان 43(

1
~
2 , xx  تقاضا براي عوامل تولید را افزایش داده بدون اینکه محصولی از بابت آن ایجاد

 نماید.
 ضایعات تولید

آید که تنوع این دلایل بسیار زیاد است و از اهمال کارگر تا ضایعات تولید معمولاً به دلائل مختلف بوجود می
خطوط تولید  شود که این موارد درر مسائل را شامل مینامرغوب بودن مواداولیه تا ایرادات در ماشین آلات تولید یا دیگ

صنعتی و سنتی و بسته به نوع تولید کالا یا حتی خدمت و فعالیت موردنظر متفاوت است ولی همه آنها را اینجا تحت 
حجم  . ضایعات تولید به دلیلدهیم قرار میعنوان ضایعات تولید به عنوان بخشی از تولید که کیفیت موردنظر را ندارد 

-هاي متفاوتی خریداري میهاي خاصی نیز دارند و معمولاً بنگاههاي دیگر آنها را براي استفادهزیاد آن معمولاً استفاده

اطاله و اند. لذا براي اینکه از کنند ولی به هرحال به دلیل اینکه مرغوبیت کافی ندارند سبب نقصان بازدهی بنگاه شده
وانیم همان آثار نشان داده شده براي کاهش در بازدهی کل را به این مبحث نیز تعمیم تتکرار کلام خودداري نمائیم می

دهیم. به عبارت دیگر نتیجه گیري نمائیم که افزایش ضایعات به معناي کاهش در بازدهی کل تولید بوده و این کاهش 

                                                
19 Isoquant 
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تولید بیشتر شده بدون اینکه همان اثرات مشابه را دارد. پس هرچه ضایعات در تولید افزون گردد تقاضاي عوامل 
 محصول افزایش یابد.

 فساد محصول
-فعالیت تولیدي بنگاه است ولی چون محصول تا تحویل به خریدار از دارایی در تعاقباي فساد محصول پدیده

هرچنـد ایـن   نمـائیم.  شود لذا این مبحث را جزو موارد اسراف در مبحـث تولیـد قلمـداد مـی    هاي تولیدکننده محسوب می
تواند ناشی از سرویسهاي بعدي نظیر حمل و نقل و توزیع باشد ولی سهل انگاري مدیریت عملیـات و فـروش    ناکارائی می

شود تـا  محصول همیشه پس از تولید در انبار یا محلی دپو میتواند از این نوع عارضه جلوگیري کند.  در بنگاه تولیدي می
تواند سبب فساد محصـول گـردد. ایـن مـورد نـه تنهـا بـراي        قال یابد. دپوي محصول میمصرف انت توزیع و نهایتاَبه چرخۀ 

کالاهاي فاسدشدنی صادق است بلکه مصادیقی در کالاهاي غیرفاسدشدنی نیز دارد. مـثلاً زنـگ زدگـی و خـوردگی بـه      
کشـاند. مسـلماً   ه فسـاد مـی  دهد و آنهـا را ب ـ دلیل رطوبت یا اسیدیته آب و هوا حتی آهن آلات را نیز مورد هجوم قرار می

فساد محصول به معناي ظاهري آن از دست دادن کالا است و به معناي تولیدي آن از دست دادن منابع تولید اعم از انـواع  
تـوان عینـاً اسـتدلالات    باشد. بر این اسـاس در ایـن مبحـث نیـز مـی     گرفته شده در تولید آن محصول می عوامل تولید بکار

) تعمیم داد که فساد محصول سبب بکارگیري بخشی از منـابع عوامـل تولیـد    43) و (42در معادلات (مربوط به اسراف را 
 گردد که عملاً سبب بازدهی نخواهند شد.می

 
 قتصاد دانش محور و اقتصاد اخلاقا

 رفتار . گذر ازگذاشتخواهد تحت تأثیر شدید اقتصاد دانش محور رفتارهاي اقتصادي را در جامعه بشري 
 20سریع ه و رشدتوسع .همراه است فناوري اطلاعات و ارتباطاتد سنتی به اقتصاد دانش محور با تحولات عمده اقتصا

اي در مجموعه رفتارهاي اقتصادي بوجود خواهد آورد و همراه با آن  فناوري اطلاعات و ارتباطات تاثیرات چند جانبه
تجارت و یابند. در این ارتباط خرید و فروش کالا از طریق اینترنت  الگوهاي مصرفی و رفتارهاي اقتصادي تغییر شکل می

 مصرف نیز گردد. شدید تواند منجر به افزایش  می نآ هاي و کارائی هاي الکترونیکی به دلیل سهولت
هاي  فعالیتدر ارتباط با را مهمی نقش و اطلاعات تولید، توزیع و استفاده از دانش  محور دانش اقتصاددر 

از  و پرداخت مالی با تکنولوژي پیشرفته ارتباطات و خدمات دریافت محور دانش اقتصادکند. ارتباط  اقتصادي ایفا می
(به دلیل تغییر تکنولوژي مهم تغییر شکل رفتار تولیدکننده و مصرف کننده و حتی تغییر شکل فرم تابعی تولید عوامل 
زیرا  ،باشد میهاي آشکار وي)  (به دلیل تغیر سلیقه و تبدیل نظام ارجحیتو فرم تابعی تابع مطلوبیت مصرف کننده تولید) 

ا اثر یافته و لذا فناوري اطلاعات و ارتباطات بشدت اهمیت ه ب ،اتي تولید و خدماعنوان ارزش در محتوه عنصر دانش ب
فرآیند تولید و الگوي مصرف را به سمت تنوع و کثرت تولید و مصرف ر همه عوامل تولید و بر همه کالاهاي تولیدي ب

                                                
شود و ارزش  برابر می 3ماه  12شود و پهناي باند سیستمهاي ارتباطی هر  دو برابر می سرعت مایکروچیها با قیمت ثابت ماه18براي مثال هر   20

رود و این در  هاي آن شبکه است، به طوري که با رشد شبکه ارزش ارتباطی به صورت نمایی بالا می عداد گرهیک شبکه متناسب با مربع ت
حالی است که هزینه آن براي مشتري ثابت است. ارتباط تجارت الکترونیکی و اقتصاد دانش محور، علی اکبر جلالی، مجموعه مقالات 

 همایش تجارت الکترونیکی.
 http://www.hiberd.com/essay-hiberd/documents-hiberd/03.doc 
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  21دهد. سوق می
همیت دیدگاه اقتصاد بر اشوند بلکه  نه تنها نسخ نمیاقتصاد دانش محور تحلیلهاي نظري فوق با ملاحظات 

رفتارهاي چگونگی و تسهیل عملیات افزاید. زیرا اقتصاد دانش محور با تشدید کارائی و بالابردن راندومان  مینیز اخلاق 
هاي  فناوري اطلاعات و ارتباطات علی الاصول از زوایاي زیر تحلیل. تحولات نمایند می حادتغییر داده و اقتصادي را 
 :دنده تغییر شکل میرا و الگوهاي مصرفی و رفتارهاي اقتصادي د نساز میفوق را متأثّر 

 تجارت الکترونیکیهاي  سایر شیوهو خرید و فروش کالا از طریق اینترنت  •
 ها ، مشتریان، فروشندگان، واسطهبه بازارها سهولت دسترسی در تمام ساعات روز و ایام هفته •
 عدم لزوم به حضور و ارتباط مستقیم •
 الکترونیکیهاي  از طرق مختلف سیستمپرداخت دریافت و هاي  ینهکاهش هز •

  و انبار و توزیع هاي خرید و فروش کاهش هزینه •
 ها هاي واسطه کاهش هزینه •

 هاي سربار کاهش هزینه •
 و تحویل فروشخرید و افزایش سرعت مراحل  •
 معرفی کالا و خدمتسهولت تبلیغ و  •

 با بکارگیري ابزارهاي جذاب تبلیغ نظیر الوان و اصوات، نمایش  افزایش راندومان تبلیغات در تشویق مصرف •
 کاهش خطا نسبت به روش سنتی معاملات •
 جهانیبزرگ  هايدسترسی آسان به بازار •
 سراسر گیتیدر  بی وقفهحضور  •
 بهنگام بودن اطلاعات بازار •

 شفافیت بیشتر اطلاعات بازار •
 انواع کالا و خدمت  تکثر •

 خلق ابداعات مالی جدید •
 د گذاشت:نثر خود را بر رفتار مصرف کنندگان و تولیدکنندگان خواهاین تحولات از طرق زیر  ا 

بر با بازده بالاتر و  و نتیجتاً جایگزینی عوامل تولید سرمایه تغییر شکل فرم تابعی تولید به دلیل تغییر تکنولوژي تولید •
هاي جانبی فروش و  زاد بنگاه در اثر کاهش هزینهافزایش منابع مالی آو از سوي دیگر . نیروي کار ماهر و متخصص
 .توزیع و نتیجتاً افزایش تولید

و ورود کالاهاي جدید مصرفی و تغییر یر سلیقه یفرم تابعی تابع مطلوبیت مصرف کننده به دلیل تغتغییر شکل   •
ش مصرف سایر هاي ابتیاع و معاملات و افزای حذف برخی هزینه. و نتیجتاً مصرفی مصرف کنندههاي  ارجحیت

 و ... معاملاتهاي  جوئی در هزینه کالاها به دلیل اثر جایگزینی ناشی از صرفه

                                                
 نگاه کنید به:   21

Knowledge Economy Forum III, The World Bank and the Government of Hungary, Improving Competitiveness Through a 
Knowledge-Based Economy, Budapest, March 23-26, 2004. 
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 گیري خلاصه و نتیجه

اقتصاد اخلاق به عنوان مبحثی که کمتر در نظریات جدید اقتصادي مورد توجه قرار گرفته از مباحث مهمی 
منابع برخلاف  نداشته باشد. ِاسراف به معنی تباه کردتواند در روش زندگی بشر تأثیرات مثبت قابل توجهی  است که می

باشد براساس نظریه رفتار مصرف کننده نئوکلاسیک مبناي رفتاري مصرف میدر اقتصاد بردن حداکثر از منابع  اصل بهره
در اقتصاد بر اساس فروضی قرار دارد و در اقتصاد اخلاق در مبحث اسراف علاوه بر فروض رفتار مصرف کننده 

به حداکثر نمودن افراد تمایل اقتصاد نئوکلاسیک براساس است.  نقضپذیري قابل نااشباع نظیر  یضووکلاسیک فرنئ
، ولی در عمل مطلوبیت ناشی از مصرف بر مطلوبیت ناشی دارند د در کار و فراغتخوهاي  مصرف با توجه به ارجحیت

   چربد.از فراغت می
روي در همه امور  ولی واژه اسراف مفهوم عامتري دارد که شامل زیاده اسراف منابع نوعی اتلاف منابع نیز هست

شود بخشی از منابع کالایی دچار افساد با تباهی یا شود که اتلاف این تنوع مفهومی را ندارد. اسراف سبب می نیز می
، »مصرف تشویقی«ا ی» مصرف خودنمائی«، یا »مصرف تقلیدي«، یا ناشی از »حرص خرید«دورریزي یا زبالگی، ناشی از 

شود. در این مقاله نشان داده شد که مصرف کننده بخشی از مطلوبیت » مصرف گرایی«تر  یا بطورکلی» مصرف عادتی«یا 
لازم براي از فراغت خود کم کند تا منابع درآمدي  واضافه را دهد. و باید کار خود خود را به دلیل اسراف از دست می

ها و اي هم بدست نیاورد. به عبارت ساده اسراف سبب از بین رفتن فراغت انسان بیت اضافهرا جبران نماید و مطلو اسراف
 برند خواهد شد. مطلوبیتی که از فراغت می

تواند  مصادیق اسراف در رفتار تولیدکننده و در فرآیند تولید نیز بررسی شد. به دلائل مختلف خط تولید می
و  اي یا کالاي تولیدي شود یا محصول را با بهاي تمام شده بالاتر تولید نمایداسطهمولد ضایعات یا افساد مواد اولیه یا و

در تولید به استفاده ناکارا از عوامل تولید منتج  عوامل تولید را بیش از حد لزوم بکار گیرد. به عبارتی بخش عمده اسراف
امل تولید، ضایعات در تولید و فساد محصول کل، در ترکیب نابهینه عو وري بهرهشود. مصادیق اسراف در تولید در می

 بررسی شد.
گذر از رفتار اقتصاد سنتی به اقتصاد دانش محور با تحولات عمده فناوري اطلاعات و ارتباطات همراه است. 

اي در مجموعه رفتارهاي اقتصادي بوجود خواهد  توسعه و رشد سریع فناوري اطلاعات و ارتباطات تاثیرات چند جانبه
یابند. تحلیلهاي فوق با ملاحظات با اقتصاد  همراه با آن الگوهاي مصرفی و رفتارهاي اقتصادي تغییر شکل می آورد و

دانش محور که با تشدید کارائی و بالابردن راندومان و تسهیل عملیات از زوایاي مختلف الگوهاي مصرفی و رفتارهاي 
 .گردد دهد تکمیل می نظر قرار میداقتصادي را م

 منجر به موارد زیر خواهد شد: در تعادل بازارها در اقتصاددر مجموع اثر اسراف در جامعه 
 گردد بدون افزایش مطلوبیت. کالاي بیشتري مصرف می •

 یابد. تقاضاي کالا بیشتر و قیمت آن افزایش می •
 فراغت نیروي انسانی کمتر خواهد شد. •
 شود. کالاي کمتري تولید می •
 شود. بکار گرفته مینیروي انسانی بیشتري  •
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 گردد. عوامل تولید بیشتري صرف تولید می •
 رود. تقاضاي عوامل تولید بیشتر و قیمت آنها بالاتر می •
 شود. کارائی کم می •
 شود. رفاه جامعه کمتر می •

هاي اقتصاد اخلاق در شاکلۀ الگوي مصرف تقویت شوند  که اگر آموزه یمرس این مقاله به این نتیجه میدر 
هاي اخلاق اقدام به اصلاح این  تارهاي اقتصادي را به سمت رفتار معتدل مصرف سوق داد. و اگر آموزهتوان رف می

فرآیند ننمایند انسانها در مسیر تحولات مبدل به ابزاري براي تولید کالا و مصرف آن خواهند شد و آنچه که انسان براي 
تغال بیش از حد به تولید و مصرف مادي جایی پیدا آن خلق شده که برتر از تولید و مصرف مادي است، در این اش

به ماشین  آنهابه سمت تبدیل را  اقتصاد متعارف انسانهاتربیت نشود  افراد نخواهد کرد. به عبارت دیگر اگر رفتار اقتصادي
 کشید. خواهد » فقط مصرف -فقط تولید«

 
 منابع
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Abstract: 
This paper investigates the effects of squandering on the economic behavior of consumer and firm. 
Commodity squandering creates no utility for consumer. Just the "(real) consumption (usage)" 
satisfies the preference ordering rules of consumer behavior and the "squandered" commodities do not 
satisfy these rules. Definitionally, consumption is equal to "real usage" plus "squandered" 
commodities. Thence, the consumer will lose some parts of her utility because of squandering 
(because of lost resources). The amount of lost income resources due to squandering should be 
recompensated by more works to preserve the consumer's welfare constant. In this paper, we analyze 
the consumer work-leisure behavior from the squandering viewpoint. In the second part of the paper, 
squandering in production is examined. Squandering effects in total productivity, non-optimal 
allocation of production factors, product wastage and product decay are analyzed as less productivity 
and less supply of products due to squandering. According to this analysis, it can be concluded that 
squandering will decrease the leisure and its corresponding utility of human being. Thus, if the ethic 
economics' doctrine affects the consumption pattern this process will be moved to a moderated 
consumption. Otherwise, the society will move toward exploiting all of her capital to: "just produce-
just consume". The latter will be intensified by knowledge-based economic progress.           
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